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專題名稱：

專題計畫摘要：

     「 吾 沏 」 指 「 我 煮 的 湯 」 之 意 ， 以 台 中 梧 棲 漁 港 為 題 ， 將

討 海 人 的 記 憶 轉 化 為 可 帶 走 的 味 覺 體 驗 。 梧 棲 漁 港 因 政 策 更 迭

與 地 理 限 制 ， 長 年 面 臨 觀 光 淡 季 困 境 ， 吾 沏 以 「 製 湯 職 人 」 為

品 牌 核 心 形 象 ， 透 過 文 創 設 計 為 傳 統 漁 港 注 入 新 活 力 ， 將 消 費

力 重 新 引 導 回 這 片 海 岸 。

     核 心 產 品 為 純 手 工 製 作 的 鱙 魚 乾 高 湯 包 ， 食 材 直 接 採 購 自

梧 棲 漁 港 ， 無 添 加 、 保 留 純 正 港 口 鮮 味 ， 不 僅 濃 縮 多 元 海 味 ，

更 承 載 討 海 人 的 故 事 與 漁 業 歷 史 脈 絡 。 隨 附 「 竹 籠 意 象 」 盛 器

靈 感 源 自 傳 統 魚 籠 竹 編 工 藝 ， 使 每 一 盒 高 湯 都 承 載 海 港 記 憶 。

副 產 品 「 討 海 人 故 事 集 」  手 冊 ， 紀 錄 梧 棲 團 隊 多 次 田 野 調 查

蒐 集 的 魚 苗 知 識 ， 以 及 小 魚 烹 調 方 式 ， 增 添 產 品 價 值 的 延 伸 。

     目 標 客 群 鎖 定 重 視 生 活 品 質 的 上 班 族 、 料 理 新 手 ， 以 及 對

地 方 創 生 與 台 灣 海 線 文 化 有 認 同 的 消 費 者 。 本 計 畫 已 於 2 0 2 5

年 市 集 公 開 販 售 並 於 兩 日 內 完 售 ， 驗 證 了 市 場 的 高 度 接 受 度

。 後 續 更 透 過 「 南 海 藝 廊 」、「 松 菸 文 創 園 區 － 學 園 祭 」 的 實 體

空 間 策 展  ， 將 抽 象 的 漁 業 文 化 具 體 化 為 展 覽 教 育 場 景  。 本 報

告 書 將 完 整 梳 理 「 吾 沏 」 從 競 賽 企 劃 、 市 場 分 析 、 產 品 研 發 到

展 覽 落 地 之 總 體 實 踐 成 果 。

吾沏

專題摘要



一、專題構想

二、產品與服務說明

三、市場分析

四、商品販售成效

五、展場回顧

六、財務規劃

七、反映和迴響

八、團隊介紹

附錄

----- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -04

--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -05

--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -06

--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -09

--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -12

--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -18

--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -20

--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -21

--- - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - - -22
3

目錄

(一)   問題意識

(二)  專題主旨與永續目標

(一) 吾沏產品架構

(二) 現有產品

(三) 未來開發方向

(四) 產品公開展示

(一) PEST 環境分析

(二) SWOT 交叉矩陣分析

(三) STP 分析

(四) 4P 行銷分析

(一) 商業模式九宮格圖

(二) 預期效益

(三) 團隊營運計畫(時程規劃)

(一) 南海藝廊回顧、市集回顧

(二) 松菸文創－學園祭展場回顧

(一) 社群媒體成效

(二) 展覽觀眾回饋



4

一、專題構想

(一) 問題意識

(二) 吾沏企劃主旨與目標

   梧 棲 漁 港 是 臺 中 市 第 一 座 機 漁 船 港 ， 為 發 展 中 部 地 區 漁 業 ， 並 配 合

臺 中 港 規 劃 所 興 建 ， 傳 統 漁 業 模 式 被 政 府 汰 換 ， 強 行 徵 收 傳 統 漁 船 ，

低 價 購 買 漁 民 賴 以 維 生 的 工 具 ， 無 法 出 海 捕 魚 也 不 能 夠 在 沿 岸 邊 捕 撈

魚 、 蝦 、 蟹 ， 漁 民 被 迫 轉 行 當 起 水 泥 工 或 木 匠 ， 他 們 熟 悉 的 捕 魚 編 竹

技 能 在 那 時 失 去 了 用 途 。 梧 棲 漁 港 近 年 來 推 行 休 閒 漁 業 政 策 ， 將 大 型

繪 畫 藝 術 投 入 在 梧 棲 市 場 周 邊 ， 吸 引 觀 光 客 拍 照 並 享 用 生 鮮 魚 貨 料

理 。 然 而 當 梧 棲 特 色 的 烏 魚 季 一 過 ， 觀 光 人 潮 稠 銳 減 至 旺 季 的 三 成 不

到，全年有長達10個月的觀光淡季。更因為地理位置偏遠，從梧棲市

區乘車須花費一小時才能抵達，當地居民也不便時常前往消費。

   希 望 結 合 SDG8 就 業 與 經 濟 成 長 ， 和 SDG14 永 續 海 洋 與 保 育 兩 項 永

續 指 標 ， 開 發 高 湯 包 禮 盒 ， 以 「 製 湯 職 人 」 形 象 進 入 消 費 者 視 野 ， 並

運 用 製 湯 初 衷 帶 出 梧 棲 漁 港 的 點 點 滴 滴 ， 道 出 我 們 眼 中 令 人 嚮 往 的 梧

棲，期許將觀光消費力帶回梧棲漁港。



     1 . 鱙 魚 － 魚 乾 高 湯 包  :  梧 棲 漁 港 販 售 特 色 的 鱙 魚 魚 乾 ， 漁 人 捕 撈

上 岸 後 馬 上 用 鹽 水 川 燙 ， 適 合 做 酥 炸 小 魚 、 佃 煮 、 蒸 煮 後 淋 上 蔥 蒜 辣

椒 醬 。 特 殊 的 烹 飪 保 存 手 法 ， 保 留 魚 香 且 不 散 失 營 養 ， 是 補 足 蛋 白 質

的 優 質 營 養 來 源 。 吾 沏 購 入 冷 凍 鱙 魚 進 行 去 除 腥 味 的 工 作 ， 低 溫 烘 香

後 放 入 紗 布 袋 ， 即 可 入 湯 熬 煮 。 烘 烤 過 的 鱙 魚 乾 鹹 香 ， 也 很 適 合 配 酒

直接食用。

     2 .  魚 籠 意 象 － 包 裝  :  傳 統 魚 籠 為 漁 人 親 手 編 織 ， 仰 賴 極 高 的 手 藝

與 耐 心 ， 特 殊 開 口 設 計 能 夠 讓 蝦 、 蟹 、 小 魚 游 入 後 ， 不 能 夠 再 游 出 魚

龍 ， 漁 人 透 過 開 口 取 出 漁 獲 ， 此 設 計 運 用 在 高 湯 包 包 裝 上 ， 有 漁 獲 豐

收 的 意 象 。 吾 沏 自 行 發 想 簡 易 的 編 織 紙 繩 做 成 「 提 網 」， 用 來 盛 裝 高

湯 包 ， 作 為 消 費 著 帶 回 高 湯 包 的 環 保 提 袋 ， 提 網 設 計 還 能 夠 做 為 室 內

植栽的裝飾，期許梧棲漁人熟悉的竹編藝術，能夠被傳承下來。

     3 .  討 海 人 故 事 集  :  吾 沏 將 實 地 走 訪 梧 棲 漁 港 ， 收 集 到 有 關 於 漁 民

的 回 憶 錄 記 錄 成 冊 ， 搭 配 魚 苗 的 營 養 介 紹 ， 放 入 梧 棲 現 存 文 創 基 地 標

示的遊玩地圖，提供消費者來到梧棲遊玩的推薦手冊。
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二、產品與服務說明

(一) 吾沏產品架構

      已 開 發 第 一 款 高 湯 包 ， 內 容 物 包 含 丁 香 魚 小 魚 乾 和 柴 魚 。 將 我 們

從 梧 棲 漁 港 市 場 採 購 回 來 的 魚 乾 ， 純 手 工 加 工 去 除 魚 頭 、 魚 內 臟 ， 乾

煎後與柴魚片一同包在茶葉紗布袋。製作程序如下圖 :

(二) 現有產品

31 2
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      現有產品「高湯包+提網包裝」，吾沏研究如何簡化竹編的複雜工

序 ， 設 計 魚 籠 意 象 的 包 裝 ， 在 保 留 漁 籠 特 殊 開 口 設 計 的 同 時 ， 簡 化 竹

編 的 複 雜 工 序 。 未 來 持 續 訪 談 各 個 臺 灣 海 港 文 史 團 隊 基 地 ， 收 集 沿 岸

聚落與傳統漁業知識，增加企劃的文化底蘊。

      以 下 述 的 四 個 面 向 分 析 大 環 境 ， 明 列 出 有 哪 些 外 部 趨 勢 能 支 持 吾 沏 發 展 ， 幫

助確認計畫與外部大環境的契合度以及潛在的發展機會。

      2026 年 6 月 松 菸 文 創 － 學 園 祭  :  吾 沏 準 備 了 高 湯 包 和 現 場 冷 湯 試

喝 ， 為 期 四 天 的 展 場 中 高 湯 包 與 魚 籠 意 象 包 裝 皆 銷 售 完 畢 。 依 據 現 場

的 觀 眾 反 饋 ， 得 知 購 買 高 湯 包 的 民 眾 不 拘 年 齡 與 性 別 ， 凡 是 對 展 場 的

設 計 有 導 覽 後 的 了 解 ， 親 口 嘗 試 郭 魚 乾 與 特 製 冷 湯 ， 都 會 願 意 購 買 支

持 。 尤 其 是 現 場 試 喝 的 冷 湯 形 式 ， 許 多 觀 眾 是 第 一 次 嘗 試 冰 涼 的 高

湯 ， 鹹 鹹 甜 甜 的 清 涼 口 味 ， 我 推 薦 關 中 帶 回 高 湯 後 也 可 以 如 此 嘗 試 ，

加 入 白 醋 與 小 黃 瓜 或 是 水 梨 ， 即 可 製 作 韓 式 冷 麵 ， 許 多 觀 眾 因 此 感 受

到吾沏對高湯的熱忱與努力，給與許多正向回饋與鼓勵。

(三) 未來開發方向

(四) 產品公開展示

三、市場分析
(一) PEST環境分析

Political 政治面

政 府 推 動 「 地 方 創 生  2.0 」， 吾 沏 連 結

漁 市 與 文 化 敘 事 的 模 式 ， 易 獲 得 政 府 專

案補助或獎項肯定。

   儀式感消費 :  漁獲豐收選物體驗

   感動行銷 :  「承載港口靈魂的湯」

   伴手禮市場 :  特殊魚籠意象包裝

Economic 經濟面

   剝除魚頭與內臟等高度耐心手工

   乾燥加工延長魚乾保存期限

   跨越物理距離將海港帶來展場

   在地認同的覺醒 :  生活記憶的共鳴

  「吃飽」   「吃巧」   「吃文化」

   令人印象深刻的策展      吸引文青人

Social 社會面 Technological 科技面
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(二)  SWOT分析

機會 Opportunity

外部環境因素

增長型策略(SO)

扭轉型策略(WO)

優
勢 S

tre
n

g
th

威脅 Threat

內部環境因素

多元型策略(ST)

防禦型策略(WT)

劣
勢 W

e
a

k
n

e
ss

   將 常 見 的 魚 乾 提 升 為

海港文化載體。

   消 費 者 與 觀 眾 逐 漸 在

易 「 走 入 在 地 」 與 「 職

人體驗」。

   市場上已有成熟的日系

高 湯 包 （ 如 茅 乃 舍 ）， 定

義吾沏的不可替代性很重

要。

   深耕在地網絡信任與食

安管控問題，都需要長期

努力與用心。

   現 代 人 重 視 餐 桌 美 學

與 料 理 儀 式 感 ， 將 「 魚

乾 高 湯 」 包 裝 成 一 種

「質感生活的起點」。

   以 展 帶 貨 ， 以 貨 養

展 ： 利 用 策 展 優 勢 （ S ）

來 教 育 市 場 ， 讓 消 費 者

在 體 驗 中 理 解 價 值 ， 進

而 轉 化 為 對 高 單 價 伴 手

禮（O）的購買力。

   初 期 自 行 研 發 並 調 控

口 味 ， 之 後 可 尋 找 具 備

HACCP 認 證 的 在 地 加

工 廠 合 作 ， 將 精 力 集 中

在 「 品 牌 營 運 」 與 插 畫

故事卡的「內容開發」。

   可 穩 定 生 產 的 標 化 商

品 （ 如 鱙 魚 高 湯 包 ）， 確

保現金流。

   具 備 高 度 文 化 價 值 的

限 量 選 品 ( 純 手 工 製 作 高

湯包)，維持品牌格調。

   面 臨 量 產 、 庫 存 管 理

與成本控管的挑戰。

   受 限 於 漁 市 供 應 與 傳

統 製 程 ， 需 設 立 品 質 標

準化的流程。

   行 銷 資 源 分 散 難 以 形

成品牌爆發力。

   將 抽 象 文 化 轉 化 為 具

體展覽、教育場景。

   結 合 實 用 性 （ 高 湯 ）

文 化 性 （ 港 口 記 憶 ）， 跨

足 食 品 、 伴 手 禮 、 文 創

設 計 、 深 度 旅 遊 四 個 領

域的彈性。

      我 們 發 現 ， 現 代 人 渴 望 『 走 入 在 地 』 和 『 餐 桌 美 學 儀 式 感 』， 而 我 們 能 將 魚

乾 轉 化 為 文 化 載 體 ， 運 用 極 具 在 地 色 彩 的 「 魚 乾 高 湯 」 與 「 港 口 記 憶 」 為 核 心 ，

將 抽 象 文 化 具 體 化 為 展 覽 教 育 場 景 。 雖 然 純 手 工 是 劣 勢 ， 且 市 場 有 茅 乃 舍 等 知 名

品 牌 ， 不 過 計 畫 靈 活 跨 越 食 品 、 伴 手 禮 、 文 創 設 計 及 深 度 旅 遊 四 大 領 域 ， 展 現 市

場彈性與獨特品牌優勢，這也堅定了我們的路。
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(三) STP分析

市場區隔 Segmentation

地理區隔  :

台灣本島

(特別是中北

部城市族群)
上班族 熟齡族群 文創支持者

人口區隔 :

目標市場 Targeting

產品定位 Positioning

文化面 實用面

   想要快速煮出一鍋有靈魂的湯，但

不想處理麻煩乾貨等重視生活品質的

上班族、料理新手、家庭主婦。

以梧棲為故事根基，將討

海人的記憶轉化為味覺體

驗。

解決乾貨只能在市場內販

售 、  囤 積 在 冰 箱 占 空

間，放到過期等問題。 讓湯不只是湯，而是「吃

得下去、記得起來」的地

方味道。
個體包裝利於產品設計，

解決散裝乾貨、漁獲難以

結合文創設計向外銷售等

問題。

   喜歡支持地方的文化消費者。

對台灣海線文化有認同、願意支

持在地產業再設計的人。

 不常煮飯但希望快速

做出有質感料理的人

 對地方創生、食物文

化、台灣味有認同者

    煮湯頻率高、重視

食材來源與健康

心理／行為區隔：

情感面

      基 於 SWOT 分 析 ， 我 們 將 目 標 客 群 放 在 重 視 生 活 品 質 、 想 要 快 速 煮 出 一 鍋 好

湯 的 上 班 族 ， 以 及 認 同 海 線 文 化 的 文 創 支 持 者 。 我 們 的 產 品 定 位 ， 不 是 一 般 的 超

市 高 湯 包 ， 而 是 『 吃 得 下 去 、 記 得 起 來 』 的 『 質 感 生 活 起 點 』， 是 用 故 事 熬 出 來

的港口鮮味。
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Product 產品策略

Price 價格策略

Place 通路策略

Promotion 促銷與推廣策略

核心產品 :   「無添加、純港口鮮味」丁香魚乾高湯包

延伸產品 :   竹編魚篋，提供便利、有趣的熬湯體驗

附加產物 :   附贈漁人插畫故事卡，傳遞海港城故事

入門 :   小包裝、少量，適合第一次嘗試煮湯的新手。

進階 :   增量大包裝，適合常常料理的家庭。

高階 :   竹編魚籠包裝，適合送禮體現文創風格質感。

展場 :  能夠完整說明設計立意的場域，吾沏更中意的管道。

市集 :  現煮高湯吸引消費者，仰賴天氣與市集氛圍加成。

  「#一碗湯的港口記憶」社群活動，邀請使用者分享這碗

湯帶給他們的療癒時刻。

   製 作 「 職 人 紀 錄 短 片 」， 將 漁 民 曬 魚 、 製 作 乾 貨 的 技 術

拍攝成影片放在社群專頁分享。

(四)  4P⾏銷分析

      運用4P分析工具，描繪吾沏的品牌行銷藍圖。

四、營運與銷售
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伴
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合
作
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活
動

關
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活
動

關
鍵
活
動

價
值
主
張

價
值
主
張

價
值
主
張

顧
客
關
係

顧
客
關
係

顧
客
關
係

通
路
通
路
通
路

⽬
標
客
層

⽬
標
客
層

⽬
標
客
層

關
鍵
資
源

關
鍵
資
源

關
鍵
資
源

成
本
結
構

成
本
結
構

成
本
結
構

收
益
流

收
益
流

收
益
流

在地組織

田野調查交通費用
產品原物料支出
包裝印刷與材料購置
拍攝器材

市集販售產品收入
文創競賽或行政單位經費補助
畢業展覽限量販售收入

活動企劃

料理新手

家鄉連結 Instagram

家鄉連結

情懷觸動
(消費者)

展現梧棲
本地文史

產品開發

烹飪愛好者

實體市集

社群互動社群經營

文創消費者

畢業展覽

社群資源

政策單位

海口腔

(⼀)  商業模式九宮格

      描 繪 吾 沏 的 合 作 夥 伴 、 外 部 資 源 等 支 撐 體 系 ， 建 立 顧 客 關 係 和 財 務 永 續 的 成

長路徑，使吾沏的商業藍圖，有真正落實的空間。



指標內容 量化指標

田野調查/訪談 4-5次

漁港重現度 90%以上

指標內容 量化指標

展覽參觀人次 400-500人

貼文觸及 3000-5000次

觀眾對梧棲理解提升 80%以上

指標內容 量化指標

商品包裝開發 2-3種

高湯禮盒銷量

合作商家

50盒以上

1-2間
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(二) 預期效益

社會－帶動地方韌性與經濟共榮

文化－將舊海港城帶到現代都市

       透過高湯傳遞溫度，讓觀眾看見我們所喜愛的梧棲，還有梧棲漁港的地方旅遊特色，
藉此吸引觀光客回流到梧棲漁港消費。

        透過展場設計高度仿真梧棲漁港的模樣，讓觀眾能夠在松場域，體驗海港一日遊。

品牌－擴張梧棲漁貨能見度

        透過吾沏高湯、周邊商品，讓梧棲漁港的特色乾貨能夠被看見。

高湯禮盒含：

高湯包2包
竹篋
漁人故事卡

      籌 備 吾 沏 於 松 菸 文 創 園 區 的 展 覽 ， 我 們 預 期 在 三 大 面 向 中 有 所 成 長 ， 並 透 過

可量化數據指標幫助我們記錄成長路徑。
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期 程

短 期
1 - 3 月

中 期
3 - 6 月

長 期
6 - 1 2 月

工 作 內 容

     製作討海人故事集 :

1 . 訪 問 文 史 書 籍 製 作 團 隊

2 .蒐集梧棲影像

3 . 繪 製 插 畫 + 整 理 文 字 紀 錄

   漁 籠 意 象 包 裝 設 計  :

1 . 訪 問 紙 藝 藝 術 工 作 室

2 . 簡 化 魚 籠 竹 片 數 量 ， 研 究 可 行 的 紙 繩 編 法

3 . 自 行 編 織 紙 繩 提 網

     量產吾沏高湯包 :

1 . 尋 找 梧 棲 代 工 高 湯 包 廠 商

2 .溝通聯名銷售機會或是純代工處理小魚乾

3 .製作50份以上高湯包禮盒在畢業展場販售

     設計畢業展場 :

1 . 盡 力 還 原 梧 棲 漁 港 的 場 景

2 .現場販售50份以上高湯包禮盒，推廣吾沏企劃與願景。

3 .製作品質穩定可販售的漁人故事小冊50份

     在小農/週末市集曝光 :

1 . 穩 定 產 出 品 質 優 良 的 高 湯 包

2 .接洽市集固定出攤增加曝光率

     與海口腔社團固定舉辦工作坊 :

1 . 和 梧 棲 年 長 者 一 同 復 刻 海 港 味 料 理

2 .在街仔尾書店寄賣和海廢利用相關商品

(三) 團隊營運計畫(2026年時程規劃)

      規劃吾沏在2026年接下來的營運計畫，我們將短期、中期、長期目標都詳細

條列出來，為每個階段的吾沏標示出方向，希望執行企畫的路可以走得長遠。
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五、展場回顧

(一) 南海藝廊回顧、市集回顧

      南 海 藝 廊 的 展 覽 ， 以 紗 布 與 串 燈 營 造 海 洋 波 浪 ， 剪 紙 營 造 梧 棲 漁 港 所 見 台 中

港的剪影，提供現敖熱湯試喝，與創生機地推出的刊物。

      飛 行 船 市 集 同 樣 提 供 現 熬 高 湯 試 喝 ， 販 售 丁 香 魚 乾 高 湯 包 ， 以 及 蚵 殼 蠟 燭 。

兩天的市集中高湯包銷售一空，收穫消費者鼓勵以及指教。



(二) 松菸文創園區－學園祭

      松菸文創園區的展場敘事脈絡  :  展示⼀個漁⼈的家，從入口曬⿂乾有陽光照

曬下來，搭配遠眺⼀望無際的海洋，以陽光溫暖的意象作為展場開頭。展示漁⺠

在遠洋討海所需的器具，其中收⾳機是討海⼈在海上⽤來收聽廣播，牆上的捕蝦

籠則是展示先⺠捕撈的智慧，後續應⽤到包裝設計中。木片漁船⼿⼯藝品則是對

應鐘⾦⽔先⽣收集的老照片，有⼀搜外型相似的捕⿂船。鱙⿂乾試吃處以⽂字敘

述鱙⿂的營養價值與其他烹飪⽅法。⽵籠意象包裝則是呈現概念，還有解說⽤料

環保，與提網的多種⽤途。接著搭配觀看吾沏品牌影片，在漁⼈的餐桌上試喝特

製冷湯。最後以吾沏獨有設計的⾞票，邀請觀眾⼀同遊訪梧棲漁港。

展場平面圖→

展場動線圖→
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⼀、入口

五、互動區

⼆
、
海
洋
壁
畫

四
、
⾼
湯
概
念三、掛壁漁器  &  產品素材
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一個漁人討海所需的器具→

漁人家眺望出去的海洋→

漁人家門口曬漁→
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高湯包鱙魚乾試吃→

木片漁船手工藝品展示→

故事照片牆→
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鱙魚乾冷湯試喝與專題論述→

吾沏品牌影片撥放→  https://youtu.be/GRBQ CgqM6Rc

漁籠意象包裝展示介紹→

https://youtu.be/GRBQCgqM6Rc


傳 統 車 票 使 用 台 灣 鐵 路 局 過 使 用 的 區 間 車 車 票 樣 式 ， 細 節 上 原 車 票 的 底 圖 是 以 多

個 台 鐵 標 章 ， 堆 砌 而 成 黃 底 黑 字 的 樣 式 。 吾 沏 在 設 計 上 沿 用 此 巧 思 ， 將      改 為

高湯的橙黃色排列，希望製作專屬吾沏的車票，邀您一同踏上梧棲土地。
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傳統車票解說與互動→

展場互動紀錄→
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六、財務規劃

項目

艾必克硬體 展櫃、配電、展燈

滿版輸出與現場施工、清運

復古家具

魚籠、捕蝦籠、竹篩

佈展文具、相框

木紋壁貼、論述輸出

展場輸出與施工

價格

2,880

亞籠道具租借

大稻埕竹編類購買

文具

其他

預估總價 : 21,660元

4,690

6,900

2,900

1,200

3,090

項目

印刷 船票、小手冊

鱙魚

貼紙、包裝袋、編織繩、紙罐

冰塊

試吃杯、聞香瓶

魚乾

價格

2,521

高湯包裝

商品保存

其他現場支出

預估總價 : 6,005元

1,430

1,849

125

80

(一) 展場支出

(二) 商品製作成本
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(三) 商品成本與標價

(三) 商品販售成果

成本項目

魚乾高湯包

復古船票

小手冊

預計淨收入 :  9,155

鱙魚  魚乾50g

名片印刷

特殊紙印刷

    貼紙、包裝袋、
編織繩、紙罐

24元 / 包

200元 / 200張

2,125元 / 50本

0元 / 發送

50元 / 本

48元 / 包

250元 / 份

成本價格 售價

製作數量

魚乾高湯包

復古船票

小手冊

產品總收入 : 8,340

產品淨收入 : 4,335

鱙魚高湯包  32包

200張

50本

漁籠意象包裝  
19罐

32包

200張

3本

0元 / 發送

150元

19罐

32包 x 250元
＝8,000元

19罐 x 10元
＝190元

販售數量 總價
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六、反映與迴響

(一)社群媒體成效

(二)松菸文創園區－學園祭  展覽觀眾回饋



「 吾 沏 」 意 旨 我 煮 的 湯 ， 經 過一年的淬鍊， 我 們 將 吾 沏 的 意 義 反 覆 思

考 ， 將 目 標 放 在專業的製湯， 希 望 消 費 者 會 因 為 香 的 海 味 ， 來 了 解 我

們 想 傳 遞 的 家 鄉 味 。 在 這 個 快 煮 時 代 ， 慢 慢 地 用 原 食 材 熬 煮 料 理 的 底

味 ， 變 得 少 見 且 珍 貴 ， 我 們 希 望 吾 沏 可 以 是人人都能夠煮出來的高

湯， 減 去 購 買 原 食 材 與 搭 配 乾 貨 的 過 程 ， 享 受 魚 乾 放 進 滾 水 ， 鮮 味 慢

慢流出讓空間布滿美味的過程。
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   常 常 聽 爸 爸 分 享 小 時 候 回 南

方 澳 漁 村 的 故 事 ， 對 於 阿 祖 的

討 海 經 驗 感 到 敬 佩 。 雖 然 研 究

場 域 不 是 熟 悉 的 南 方 澳 ， 但 是

能 夠 將 喜 愛 的 海 港 生 活 用 文 創

的方式分享，感到無比熱忱 !

   這 次 展 場 設 計 靈 感 來 自 每 年

回 家 吃 飯 的 記 憶 ， 寄 望 展 場 回

憶與阿祖相處的時光。

   原 先 希 望 介 紹 爸 爸 的 家 鄉 －

梧 棲 老 街 的 老 屋 街 道 風 情 ， 但

是 被 夥 伴 提 案 的 高 湯 想 法 吸

引 ， 進 而 一 同 加 入 研 究 梧 棲 漁

港 的 行 列 ， 希 望 梧 棲 漁 港 現 在

的模樣能夠被觀眾喜歡。

八、團隊介紹

團隊成員介紹

文四甲巫牧耘

企劃撰寫

研究調查

商品開發

設計美編

財務管理

展場設計

道具採買

公關接洽

品牌影片

影片拍攝

文化研究

社群管理

訪談影片

製作漁人小冊

文四甲王虹萱

報告書製作 | 巫牧耘
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團隊能力證明(一) —— 2025NTUE創業競賽 潛力獎

附件

團隊能力證明(二) —— ESG高峰會  永續黑客松競賽 冠軍

社會共融獎

      2025 年 由 台 北 教 育 大 學 舉 辦 的 創 新 創 業 競 賽 中 ， 吾 沏 從 126 支 參 賽 團 隊 中 脫

穎而出，榮獲潛力獎。證明企畫的前景具可行性，為執行企劃打下基礎。

      2025  ESG高峰會強調實務應用結合青年創意，

將 創 意 落 地 鏈 結 地 方 資 源 與 永 續 目 標 ， 延 伸 為 可 行

商 業 模 式 ， 並 進 入 供 應 鏈 或 成 為 新 創 夥 伴 ， 形 成 價

值 共 創 ， 題 目 「 永 續 創 新 、 地 方 創 生 」， 在 8 月 25 、

26 日 48 小 時 內 展 現 跨 界 人 才 創 意 解 方 ， 地 方 創 生 實

踐組由「吾沏」隊奪冠。－《經濟日報》

冠軍頒獎
左－會計研究發展基金會 王怡心董事長
右－GRI執行長 Robin Hodess

參賽隊伍與貴賓 大合照
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